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◆美国密歇根大学12月消费者信心指数初值意外升至81.4，超出市场预期，但仍远低于疫情前的水平。

欧盟“B计划”
应对英国“无协议脱欧”

欧洲联盟委员会10日发布后备
方案，以应对年底可能发生的英国“无
协议脱欧”，涉及渔业和航空、铁路、公
路的人员流动与货物运输。

英国首相鲍里斯�约翰逊9日与
欧盟委员会主席乌尔苏拉�冯德莱恩
共进晚餐，以期推动年底前达成英欧
未来关系协议。然而，双方分歧依旧，
决定于13日“最终决定”是否还有必
要再谈。

英国外交大臣多米尼克�拉布10日
接受英国媒体采访时说，13日将是“重
要时刻”，“我认为我们需要某种了结”。

按拉布说法，双方在公平竞争和
渔业方面分歧有所减小，但这两方面
内容对英国而言都是原则性问题。

英国今年1月31日正式“脱欧”，
随后进入为期11个月的过渡期。双
方3月启动以贸易协议为核心的未来
关系谈判，期待在过渡期内达成协
议。若未达成协议，双方贸易2021年
起将回到世界贸易组织框架下，重新
实施边检和关税等安排。英方多次声
明如果年底前不能达成协议，不惜“无
协议脱欧”。

欧盟委员会10日说，欧盟致力于
达成协议，但如果英国“无协议脱欧”，
欧盟只能采取措施以减少混乱。

路透社报道，欧盟委员会在后备
方案中提议，如果英国对等执行，英欧
间“特定航空服务”将继续，最长6个
月，双方互认航空安全等措施；基本的
公路人员流动和货物运输“照旧”6个
月；英吉利海峡隧道交通继续2个月；
双方继续进入对方水域捕鱼，最长1
年。

另外，欧盟委员会还将提议，在欧
盟2021财年至2027财年预算中拨付
50亿欧元的“英国脱欧调整储备金”，
帮助欧盟企业过渡。

渔业权是英欧未来关系谈判一大
难点。英国国内“脱欧”派人士将其视
作国家主权的“重要象征”；而欧盟要
求获得“公平协议”，允许法国和荷兰
等成员国渔民明年继续在英方水域捕
鱼。

法新社援引英国首相府发言人的
话报道，一旦过渡期结束，英国将重新
掌控本国水域，不会接受与国家地位
不符的他国捕鱼安排；至于欧盟提及
的交通运输方案，英方会研究。

欧洲理事会主席夏尔�米歇尔10
日在布鲁塞尔告诉媒体记者，10日至
11日举行的欧盟峰会将不会长时间
讨论英国“脱欧”事宜，这不是峰会最
重要议程。

法国与英国隔英吉利海峡相望，
多次表明不会让步的强硬立场。法国
欧洲事务部长克莱芒�博纳10日视察
火车站巴黎北站，说不论是否达成协
议，“明年1月1日都是完全不同的情
况”，法国将做好准备。

巴黎北站的出入列车包括行经英
吉利海峡隧道的“欧洲之星”列车。

据新华社报道

疫情下的美国经济

消费者财务难有起色 零售商年关难过

消费者财务状况没有起色

12月11日发布的数据显示，美
国密歇根大学12月消费者信心指
数初值升至81.4，比11月终值76.9
上升4.5点，超出市场预期的76。
尽管数据升至疫情暴发以来的第二
高水平，但仍远低于疫情前100上
下的水平，显示出距离消费者信心
完全复苏，仍有很长的一段路要走。

彭博社分析称，消费者信心回
升可能反映了人们对疫苗进展的乐
观期待，预计疫苗将带来防疫措施
的松绑，以及正常生活的回归。但
即便如此，美国疫情仍在扩散，新增
确诊和死亡病例数均创新高，疫苗
至少在短期内难以产生显著效果，
而国会就新一轮纾困措施仍然僵持
不下，这些都构成了负面因素。

在这种情况下，这项11月23日至
12月9日进行的调查发现，虽然对长
期前景的看法明显改善，但消费者对
自身财务状况的展望基本没有变化。

密歇根大学消费者调查首席经
济学家理查德�科廷指出，12月初
的信心回升，与对长期经济前景的
判断有关，但对短期经济以及个人
财务的展望基本没变。就像四年前
一样，大选后由于政党轮替造成的
预期转变过于极端，经济基本面无
法证明其合理性。

科廷预计，因企业停产和商业

封锁措施导致的就业流失和收入下
降的情况将会恶化，在大多数消费
者能够接种疫苗之前，漫长的等待
过程将使疫情肆虐下的这个冬天更
加难熬。尽管新一轮纾困措施将防
止家庭、小企业和地方政府受到更大
的经济伤害，但即使能立即通过，相
关资金至少需要一个月的时间才能
到达急需的人手中，许多人会在痛苦
中度过今年年底的节日消费季。

此外，在纾困谈判再度出现反
复和拉锯的情况下，如果到年底时
仍未达成纾困协议，数百万美国人
可能会在没有任何失业救济的情况
下开启新的一年，这会严重打击他
们的消费意愿和能力。

年底消费季不容乐观

在疫情恶化的情况下，12月16
日出炉的美国11月零售销售数据，
是观察美国消费市场的重要参考指
标。美国商务部此前公布的数据显
示，美国10月零售额较上月增长
0.3%，相比9月1.6%的增速显著放
缓，同时也低于市场预期的0.5%。
包括服装店、体育用品店和百货公
司在内的几个销售类别都录得零售
额下降。

由于数百万美国人仍然没有工
作，前几轮的纾困资金大部分又已用
完，美国零售销售疲软并不出乎市场
意料。但经济学家对10月数据疲软
真正感到担心的是，它基本反映的是
本轮疫情恶化之前的情况。换句话
说，真正的疲软可能还在后面。

《华尔街日报》分析称，从目前
的疫情形势来看，即将出炉的11月
零售销售数据不容乐观，这使许多
零售商的前景变得黯淡起来。更糟
糕的是，那些在10月提前推出的假
日促销活动，可能已经提前拉动了
本应出现在11月和12月的消费需
求，“透支”了部分购买力，令今年年
底的消费季更加不容乐观。

与此同时，美国国会在年底前
出台新一轮纾困法案的不确定性始
终存在，即便真有刺激资金获得批
准，对年底的消费季而言也为时已
晚，来不及送到消费者手中，也就无

法在假日购物季结束前重振销售。
一些分析人士担心，对于那些已经
受到疫情重创的小型零售商而言，
他们可能难以坚持到明年了。

零售商前景黯淡

对于即将到来的年底购物季，
许多分析师认为，情况可能会与“黑
色星期五”前后类似，人们不会再看
到民众深夜驱车到商场排长队、伴
随零点钟声冲进商店等景象，取而
代之的是，传统消费习惯被迫改变，
购买力持续向线上转移。

疫情期间，不少民众对前往人
流密集的商店有所顾忌。包括美国
疾病控制与预防中心在内的机构，
也把涌入商店购物等活动列为疫情
期间的高风险活动，劝说消费者改
变传统，尽量留在家中网购。

事实上，受持续近一年的疫情影
响，美国消费者的习惯和商家的销售
模式已经悄然改变。咨询机构德勤公
司副董事长兼美国零售批发业务负责
人罗德�赛兹表示，疫情带来健康担
忧，也带来财务压力，让消费者和零售
商都在对假日购物进行重新规划。

对于商家来说，只有创新销售
方式，才能激发消费者更大的消费
热情，从而弥补实体店的损失。但
任何商业上的转型，总是伴随着巨
大痛苦，就像服装品牌拉夫�劳伦首
席执行官帕特里斯�卢韦担心的那
样，疫情不断恶化导致不少地区采取
更严格的商业限制措施，这会在年底
进一步打击零售业，而一些处于弱势
地位的零售商可能被迫加入恶性价
格战，这将直接影响企业生存。

疫情肆虐之下，商业销售疲软，
企业利润微薄，“破产潮”在所难
免。研究企业破产的金融学家埃
德�阿特曼就认为，一些经济指标显
示，美国各种规模的企业和家庭可
能在明年出现另一波“破产潮”。尽
管过去几个月破产率有所下降，但
原因与美联储和政府的刺激政策有
关，靠政策绝非长久之计，经济基本
面一日没有改善，消费者财务状况
一日没有起色，企业销售就很难真
正好转。 据央视报道

当地时间12月11日，密歇
根大学发布数据显示，美国12
月消费者信心指数初值意外
升至81.4，超出市场预期，但仍
远低于疫情前的水平。

分析认为，最新数据可能
反映了人们对疫苗的期待，但
由于美国疫情仍在恶化，疫苗
至少在短期内难以产生显著
效果，而国会就新一轮纾困措
施仍然僵持不下，这些因素令
消费者对自身财务状况的展
望基本没有变化，这预示着即
将到来的年底消费季不容乐
观。


